2020年健康素养促进行动主题宣传活动采购项目
采购需求
1、 采购内容
本项目为广州市卫生健康宣传教育中心2020年健康素养促进行动主题宣传活动采购项目，内容见下表：
	项目
	内容
	预算
（万元）
	工作量

	现场活动
	场地使用
	1.00 
	1万元×1场=1万元

	
	策划与布置
	10.00 
	10万元×1场=10万元

	
	物资与保障
	0.50 
	0.5万元×1场=0.5万元

	
	网络直播
	4.00 
	4万元×1场=4万元

	
	无人机高空拍摄制作活动花絮
	0.50 
	0.5万元×1项=0.5万元

	
	现场活动效果评估（第三方）
	1.00 
	50元×200个样本=1万元

	电视专题报道与广播广告
	制作与播出
	10.00 
	电视专题报道5万元×1期=5万元            广播广告30天×6次/天=5万元

	平面广告投放
	地铁站灯箱平面广告
	10.00 
	1万元×10块×1个月=10万元

	报纸专题
	《广州日报》“健康周刊”
	10.00 
	10万元×1期=10万元

	新媒体宣传
	《信息时报》社区e家通
	4.00 
	2万元×2期=4万元

	
	今日头条
	2.00 
	1万元×2期=2万元

	合计
	53.00


      二、采购要求
[bookmark: _GoBack]（一）大型现场宣传活动策划制作、现场布置
1、背景
为倡导健康的生活方式，普及卫生防病知识，提升公民健康素养，近年来，广州市根据国家、省的统一部署，依托健康素养促进行动项目每年均在全市范围，开展“健康中国行”广州主题宣传活动，活动由广州市卫生健康委员会等政府部门主办，由广州市卫生健康宣传教育中心等业务技术部门承办，是一项有目的、有计划、有组织、有步骤的群体性参与式的健康传播活动。过往各届宣传活动均举办得有声有色，深受群众喜爱，成为城市公共卫生建设的一项基础工作和全民健康素质教育的一大特色，对广州市健康教育的全面发展起到了很好的促进和带动作用。
2、具体要求
（1）管理要求：业务承接公司须承担指定活动的策划设计、策展布展、宣传品制作及活动的现场综合管理，并负责活动期间所提供的宣传品、设备等物料的使用安全。
（2）设计要求：设计立意新颖，品味高雅，根据活动特点及场地实际情况在设计中体现服务理念，满足形象宣传需求。
（3）布置要求：场面布置需大气，布局要合理。需设置舞台区、观众席（约100人）、专家咨询区、游戏区等。
（4）物料要求：包含背景板及衍架、配备LED大彩屏（规格视具体情况而定，但不小于3m×6m）、舞台套件、桌椅、帐篷、帐篷楣板、路面标识牌、水牌、游戏道具等的配送与装卸。活动结束后应按要求及时撤场，做好清理工作。
（5）演出要求：演出不限形式，但需编排与活动主题相关的文艺节目，配主持人1-2名，音响需满足领导讲话和演出要求。
（6）拍摄要求：用摄录设备记录现场情况，同时需采用无人机高空拍摄，并将现场花絮剪辑成片以便于主办方对活动进行推广宣传。
（7）网络直播要求：须提供4个以上网络直播平台，每个平台的观看人数须达10万+。
（8）资料提交：活动结束后须提供活动结案报告给采购人。
3、现场活动效果评估
（1）调查人：聘请第三方调查公司 。
（2）被调查人：活动现场受众。
（3）样本量：200个。
（4）调查时间及内容：在活动现场随机拦截调查，调查内容由采购人提供。
（5）资料提交：业务承接公司需在指定时间内提供原始问卷、调查数据及分析报告给采购人。
（二）电视新闻专题报道与广播广告制作播出
1、围绕健康素养促进行动主题宣传活动的宣传重点，制作一条1-2分钟的电视新闻专题报道和一条30秒的广播广告。电视新闻专题报道安排在广州广播电视台新闻栏目播出一次。广播广告安排在广州广播电台新闻资讯频率（96.2Hz）播出，每天播出不少于6次并持续播出30天。
2、电视新闻专题报道和广播广告的主题由采购人提供，业务承接公司负责创作、采写和投播，采购人有权对广播广告的创意提出修改意见，亦保留对电视新闻专题报道采写角度的建议权。
3、电视新闻报道和广播广告的具体播出日期由采购人决定。
4、全部成品播出后刻录成数据光盘交采购人存档（广播广告以mp3格式、电视新闻专题报道以mp4格式），并由电台和电视台提供播出凭证及监播报告给采购人。
5、业务承接公司需在指定时间内提供创意、制作和播出方案给采购人。
（三）、户外平面公益广告投放
1、发布内容：户外平面公益广告设计稿由采购人提供。
2、发布平台及发布周期：地铁站灯箱（3M*1.5M）广告上刊周期为4周。
3、广告具体上刊日期由采购人确定。
4、须提供二倍以上于发布数的点位供采购人选择，并以中转站点位为主，上画完成后须由发布媒体提供各点位监测照片并形成报告交与采购人。
（四）报纸媒体宣传
1、发布内容：由广州日报派出记者根据采购人的要求进行采写。 
2、发布媒体及版面：广州日报健康周刊半版，发布1天。
3、具体上刊日期由采购人确定。
4、上刊完成后要提供当期纸质报纸10份予采购人。
（五）新媒体宣传
1、《信息时报》社区e家通
（1）发布内容：在“健康中国行”活动举办前后，根据采购人的要求策划和编辑微信推文2期，其中1期为活动预告，1期为活动新闻报道。 
（2）具体发布日期由采购人确定 。
（3）阅读量：每期10万+。
（4）发布完成后须提供发布结案报告给采购人。
2、今日头条
（1）发布内容：在“健康中国行”活动举办前后，根据采购人的要求策划和编辑软文2期，其中1期为活动预告，1期为活动新闻报道。 
（2）发布位置：今日头条APP《推荐》栏目。
（3）阅读量：每期10万+。
（4）具体发布日期由采购人确定。
（5）发布完成后须提供发布结案报告给采购人。
三、增值服务
供应商须用足我方的预算金额并按我方预算金额满足我方采购需求，在此基础上，供应商提供的增值服务将成为我方甄选的参考条件。
四、资料提交
供应商需在2020年7月28日上午12：00前提供资质材料及详细的服务方案给采购人，政务邮箱：xcb@gzhe.org  采购人联系方式：宋辉13798029290或87594150。
  五、付款方式
采购人凭业务承接公司开具的有效合法发票分两期支付项目总费用给该公司，首期款七成，尾款三成。
六、中标结果公布
中标结果将在广州市卫生健康宣传教育中心网址进行公布，时间为3日（包含周六日）。
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